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SPIRITUOSEN SIND KULTURGUTER MIT

JAHRHUNDERTEALTER TRADITION.

Sie werden von Millionen von Er-
wachsenen jeden Tag weltweit ver-
antwortungsvoll konsumiert. Ihr
Genuss ist in vielen Kulturen der
Ausdruck eines Lebensgefihls.

Seit mehr als 80 Jahren streben wir
taglich nach der héchsten Qualitat
und dem unverwechselbaren Ge-
schmack unserer Spirituosen. Heute
ist Jagermeister der erfolgreichste
Krauterlikdr der Welt. Er wird in Gber
145 Landern vertrieben und von Milli-
onen Menschen zu den unterschied-
lichsten Anlassen genossen.

Im Jahr 1934 entwickelte Curt Mast
aus 56 verschiedenen nattirlichen
Zutaten — wie ausgewahlten Krau-
tern, BllUten, Wurzeln und Frichten
aus aller Welt — den Krauterlikér,

der heute weltweit als Jagermeister
bekannt ist. Seitdem gelingt es uns
immer wieder, die groBe Tradition
eines Familienunternehmens mit in-
novativer Vermarktung zu verbinden
und dabei immer am Puls der Zeit

zu sein. Jagermeister ist so zu einer
der erfolgreichsten Premiummarken
weltweit geworden. Die Marke Jager-
meister hat einen starken Charakter,
der Krauterlikdr mit der streng ge-
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hiiteten Geheimrezeptur ist beriihmt
fir seinen unverfalschten, einzigarti-
gen Geschmack.

Als Familienunternehmen wissen wir
um unsere Verantwortung gegen-
Uber der Gesellschaft und den Men-
schen, die unsere Produkte genielen.
Daher verpflichten wir uns aus tiefer
Uberzeugung zur verantwortungs-
vollen Vermarktung. Ganz gleich,

ob im Vertrieb, im Marketing, in der
Promotion oder der Kommunikati-
on — wir achten besonders sorgfaltig
darauf, dass all unsere MaBnahmen
ausschlieBlich den bewussten und
malvollen Genuss durch Erwachse-
ne Uber dem jeweiligen gesetzlichen
Mindestalter unterstitzen.

Auch mit diesem Verantwortungs-
bewusstsein bewegt sich Jager-
meister am Puls der Zeit, denn es
reicht Iangst nicht mehr aus, ein au-
Bergewdhnliches Produkt zu bieten
und es mit begeisternden Kampa-
gnen zu vermarkten. Die Menschen
Uberall auf der Welt erwarten von
Marken und den Unternehmen, die
sie fihren, gesellschaftliche Verant-
wortung und gelebte Werte — und
das passt zu uns.






UNSERE GRUNDSATZE
_GRUNDSATZ 1

JAGERMEISTER STEHT AUSSCHLIESSLICH FUR
DEN BEWUSSTEN KONSUM DURCH ERWACHSENE
UBER DEM GESETZLICHEN MINDESTALTER.

Der Genuss von Alkohol sollte stets auf

einer eigenverantwortlichen und in der
jeweiligen Situation angemessenen Ent-
scheidung Erwachsener beruhen.

Minderjahrige bendétigen besonderen
Schutz. Auch aus diesem Grund vertreten
wir in unserem Marketing und unserer
Kommunikation unsere Haltung, dass
Alkoholkonsum ausschlieBlich flir Erwach-
sene Uber dem gesetzlichen Mindestalter
bestimmt ist.
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UNSERE GRUNDSATZE
_GRUNDSATZ 2

DAS BEKENNTNIS ZU VERANTWORTUNGSVOLLEM
KONSUM IST EIN WICHTIGER UND INTEGRALER BE-
STANDTEIL UNSERER VERMARKTUNG.

Alkohol sollte stets verantwortungsvoll
konsumiert werden. Wir unterstitzen
diese Haltung ausdrcklich. In unserer
Markenkommunikation setzen wir daher
Uberall dort, wo es méglich und machbar
ist, so genannte Responsible Drinking
Messages ein. AuBerdem stellen wir in
unserem Marketing und in unserer Kom-
munikation ausschlieBlich den verantwor-
tungsvollen und moderaten Konsum von
alkoholhaltigen Getranken dar.
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UNSERE GRUNDSATZE
_GRUNDSATZ 3

JAGERMEISTER UNTERSTUTZT UND FORDERT
VERANTWORTUNGSBEWUSSTE ENTSCHEIDUNGEN
HINSICHTLICH DES KONSUMS VON ALKOHOL UND
TRITT MISSBRAUCHLICHEM KONSUM ENTSCHIEDEN
ENTGEGEN.

Wir lehnen jegliche Form des fahrlassigen,
missbrauchlichen oder exzessiven Alkohol-
konsums ab. Die Botschaft, dass der Kon-
sum von alkoholischen Getranken die geis-
tige oder koérperliche Leistungsfahigkeit
verbessern kann, lehnen wir entschieden
ab. In unseren Marketing- und Kommuni-
kationsaktivitaten achten wir darauf, dass
diese Aussage weder direkt noch zwischen
den Zeilen suggeriert wird.
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UNSERE GRUNDSATZE
_GRUNDSATZ 4

UNSERE VERMARKTUNGSAKTIVITATEN BEWEGEN
SICH INNERHALB DER ALLGEMEIN ANERKANNTEN
NORMEN DES GUTEN GESCHMACKS UND BERUCK-
SICHTIGEN DABEI, DASS DIESE NORMEN INTERNA-
TIONAL VARIIEREN KONNEN.

Jagermeister ist auf der ganzen Welt zu-
hause. Millionen Menschen — vielféaltig und
unterschiedlich — genieBen unsere Pro-
dukte. Wir schatzen und respektieren die
unterschiedlichen gesellschaftlich aner-
kannten Normen und Konventionen voller
Uberzeugung. Wir leisten unseren Beitrag
zu einer multikulturellen Gesellschaft und
schatzen die Diversitat von Menschen,
ihren Ideen und Einstellungen. Dement-
sprechend wird unser Marketing stets
voller Wertschatzung mit dieser Vielfalt
der Menschen umgehen — unabhangig von
ihrem Geschlecht, ihrer ethnischen Her-
kunft oder ihrer religiésen oder politischen
Ansichten.
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UNSERE GRUNDSATZE
_GRUNDSATZ5

UNSERE VERMARKTUNGSAKTIVITATEN STEHEN
IN EINKLANG MIT ALLEN GESETZEN UND
NATIONALEN SELBSTVERPFLICHTUNGEN.

Der Jagermeister Marketing Code legt die
grundlegenden Prinzipien fur alle Markte
fest, in denen wir aktiv sind. In Landern,
in denen zusatzliche lokale Gesetze und
Werberegulierungen existieren, missen
diese ebenfalls eingehalten werden.
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Wir prifen die Vermarktungsaktivi-
taten in allen Landern, in denen wir
tatig sind, regelmaBig hinsichtlich
der Einhaltung des Jagermeister
Marketing Codes. Dazu gehdren
Aktivitdten in folgenden Bereichen:
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Traditionelle Werbung
(TV-Spots, Print-Anzeigen,
Plakatwerbung, etc.)

Digitales Marketing
(eigene Websites,
Social-Media-Kanale, etc.)

Point-of-Sale
Promotion-Materialien
Event-Sponsoring

Public Relations
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KONTAKT

Kommen Sie bei Fragen oder Anmerkungen
zum Jagermeister Marketing Code gerne auf
uns zu.

MAST-JAGERMEISTER SE
UNTERNEHMENSKOMMUNIKATION
JAGERMEISTERSTRASSE 7-15
38296 WOLFENBUTTEL

GERMANY

team@jaegermeister.de



