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15 Sekunden - ist das noch ein Song?

Jagermeister denkt mit einer Digital Kampagne den Trend zu “Snackable
Content” weiter und iibertragt das Phanomen auf das Kulturgut Musik

Wolfenbuttel, im Marz 2021: Seit vielen Jahren engagiert sich Jagermeister im
Musikbereich. Heute ist die Marke Teil der Hip Hop Szene, einer Subkultur, die fir
Werte wie Kreativitat und Individualitat steht, und die sich immer wieder neu erfindet
— so, wie Jagermeister. Wie kaum eine andere kulturelle Stromung pflegt Hip Hop
einen digitalen Lifestyle. Rapper, Grafitti-Klinstler:innen, Streetwear-Expert:innen,
Fans — sie alle nutzen Social Media, Streamingdienste und Apps auf dem Smartphone,
um jederzeit und uberall Informationen zu teilen und in Echtzeit miteinander zu
interagieren.

Das 24/7 verfugbare Informationsangebot und die Vielfalt an Entertainment-
Angeboten verandern die Menschen: ihre Aufmerksamkeitsspanne wird kiirzer.
Laut einer kanadischen Microsoft-Studie von 2015 nahm die Fahigkeit, sich auf eine
Sache zu konzentrieren, seit 2000 um ein Drittel ab und betragt nur noch acht
Sekunden. Auf diese Veranderung reagieren Unternehmen, Marken und Influencer.
Um bei Nutzer:innen Gehor zu finden, geht der Trend in Social Media zur kurzen
Botschaft, so genanntem Snackable Content. Man kommuniziert verstarkt in Form
von “Snippets” - mit Instagram-Storys oder TikTok-Videos. Was die meisten Formate
eint, ist eine Dauer von 15 Sekunden, die enden, bevor man den Inhalt bewusst
wegklicken kann. Ahnliche Tendenzen gibt es auch im Musikbereich. Seit Jahren
werden Songs kiirzer. 2030 sollen neue Popsongs hochstens noch zwei Minuten lang
sein'.

Vor diesem Hintergrund launcht Jagermeister im April eine aufmerksamkeitsstarke
Digital Kampagne, die Uber 13 Millionen Nutzer:innen zwischen 18 und 29 Jahren
erreicht, und ein emotionales Thema betrifft: die Musik. In den eigenen
reichweitenstarken Social Media Kanalen bei Instagram, YouTube und Facebook sowie
digitalen Umfeldern zeigt Jdgermeister in Form von Bewegtbild die Ergebnisse eines
gewagten Experiments, in dem das Snackable Content-Phdanomen auf Hip Hop Musik
Ubertragen wird. Herausgekommen ist das kiirzeste Album aller Zeiten mit Songs, die
radikal auf 15 Sekunden begrenzt sind, in das man hier reinhéren kann
www.jgr.ms/fnfzhn-musikvideo.

Fir den Versuch, 15-sekliindige Songs zu produzieren, gewann Jagermeister zwei
Deutschrapper, die seit Jahren Musik machen: Summer Cem, bilrgerlich Cem
Toraman, und KC Rebell, birgerlich Huseyin Kéksegen. An einem Album mit 15-
sekiindigen ,Micro Tracks" hat keiner der Kinstler je zuvor gearbeitet. In
mehrwodchiger Arbeit haben sie das kirzeste Album aller Zeiten und ein Musikvideo
produziert. Das Album “FNFZHN" besteht aus zwoIlf 15 Sekunden Songs. In 180
Sekunden rappen KC Rebell und Summer Cem uUber einen Tag in ihrem Leben.
+FNFZHN" erscheint am 22. April um 23.59 Uhr auf YouTube unter www.jgr.ms/fnfzhn-
musikvideo und bei Spotify.
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KC Rebell erzahlt: ,/ch fand es dbertrieben interessant, ein Album nur mit 15 Sekunden
Songs zu machen. Aber als wir angefangen haben, in diese Richtung zu arbeiten, war
der erste Gedanke bei mir, dass derjenige, der sich das hat einfallen lassen, auf jeden
Fall nichts mit Musik und Produktion zu tun hat.”

Kathleen Schied, Head of Marketing bei Jagermeister Deutschland zum Kontext der
Kampagne: "Wir befinden uns in einer schnelllebigen Zeit, in der jede Minute mit
Informationen oder Entertainment gefillt wird. Dieses Dauerfeuer macht was mit uns.
Solche Entwicklungen zu hinterfragen und Dinge zu tun, die noch keiner getan hat,
gehdrt zum Charakter von Jagermeister. Daher haben wir den Trend zu kompakteren
Inhalten provokant weitergedacht: wiirden Songs, als fester Teil unserer
Unterhaltungskultur, auch noch in einer extrem reduzierten Lénge von 15 Sekunden
funktionieren? Ob sich das Ergebnis der kiinstlerischen Arbeit von KC Rebell und
Summer Cem tatsachlich anfiihlt wie ein Song, und sich der 15 Sekunden Song als
Stilmittel etablieren kann, das mdissen die Horer:innen beurteilen. Wir sind gespannt
auf die Reaktionen.”

Mit der Digital Kampagne, die Jagermeister in Zusammenarbeit mit der Berliner
Digitalagentur la red konzeptioniert und ausgerollt hat, will die Marke 15 Sekunden
Songs aber gar nicht als neuen Standard etablieren. “FNFZHN" /st ein Experiment, das
eine gesellschaftlich relevante Frage aufwirft: “Wie verdndern Technologien unsere
Wahrnehmung und Wertschédtzung von Musik?” Das neue Album soll die Fans und
Hdrer unterhalten und gleichzeitig dazu anregen, sich diesem kontroversen Thema
sowie seinem eigenen Musikkonsum auseinanderzusetzen’, so Jan Hellberg,
Geschaftsfihrer von la red.

Um das Thema in die Offentlichkeit zu tragen, unterstiitzen verschiedene Influencer
und Kinstler in Social Media und Podcasts die Kampagne, zum Beispiel Moderatorin
Palina Rojinski, Rapper Rahim oder Musikproduzent 2bough, birgerlich Alex Olivieé
Witthuser.

Auch eine rund 45-minutige Filmdokumentation mit dem Titel ,,Making-of FNFZHN*
ein, die am 22.4.2021, um 23.59 Uhr auf YouTube veréffentlicht wird, und auf
www.jgr.ms/fnfzhn-doku vorab angeschaut werden kann, zahlt auf den Ansatz ein. Ein
Kamerateam hat Summer Cem und KC Rebell bei der Song-Produktion begleitet. Der
Film zeigt, wie die Musikprofis schon zu Beginn des Experiments an ihre Grenzen
kommen, weil gewohnte Herangehensweisen an die Produktion von Rapsongs weder
fir das 15 Sekunden Format noch fur die Zusammenstellung eines Albums oder den
Dreh des Musikvideos funktionieren. Summer Cem berichtet: ,Am ersten Tag, wo wir
uns hingesetzt haben, dachte ich, wir machen bestimmt jetzt ein Drittel vom Album
fertig. Doch wir haben nichts aufgenommen. Wir haben erstmal nur probiert.”

In dem Film kommt auch Hip Hop-Experte Tobias ,Toxik" Kargoll zu Wort. Toxik zum
Song-Experiment: ,Es gibt zwar keine natdrliche Ldnge von Songs. Aber als ich gehort
habe, dass es ein kiirzestes Album der Welt mit 15-sekdindigen Songs geben soll, hatte
ich erstmal viele Fragezeichen im Kopf. Aber ich find's gut, wenn eine Marke wie
Jagermeister sich mit Kultur und mit Rap beschéftigt, und Kinstlern Experimente wie
dieses ermdglicht, die irgendwo in der Luft liegen und ohne solche Unterstitzung wohl
nie realisiert werden wdrden.”
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Uber Jigermeister

Der weltbekannte Krauterlikdr Jdgermeister ist in liber 150 Landern der Welt zu Hause —doch beheimatet
ist er im niedersachsischen Wolfenbuttel. Nur hier wird Jadgermeister von der Mast-Jagermeister SE
hergestellt und vertrieben. Der weltweit erfolgreichste Krauterlikdr basiert seit liber 80 Jahren auf einer
geheimnisvollen Rezeptur aus 56 verschiedenen Krautern, Bliten und Wurzeln.
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