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Jagermeister weiter auf Wachstumskurs

Nachdem die Mast-Jagermeister SE im Krisenjahr 2009 ihren weltweiten
Absatz stabil halten konnte, erzielte das Unternehmen in 2010 mit 84,6
Millionen verkauften 0,7-1-Flaschen einen neuen Rekordabsatz. Das ent-
spricht einer Steigerung von knapp drei Prozent gegenuber den beiden
Vorjahren (jewells 82,4 Mio.). Das Unternehmen schob sich mit der Marke
Jagermeister in der mal3geblichen Impact International Rangliste der Top
100 Premium-Spirituosen auf Platz 8 (2009: Platz 9). Damit wird Jager-
meister jetzt erstmalig as die weltweit verkaufsstarkste Likormarke ge-
fahrt. Das traditionsreiche Getrank aus 56 Krautern, Bllten, Wurzeln so-
wie Frichten ist die einzige deutsche Spirituose unter den Top 40 in die-
sem Branchenranking. Jagermeister wird heute in Uber 80 Léndern ver-
marktet. Der Auslandsantell am Gesamtabsatz betragt Uber 75 Prozent.

Westeur opa mit starken Zuwéachsen

Uberdurchschnittlich positiv entwickelten sich im abgel aufenen Geschifts-
jahr die westeuropdischen Mérkte. Absatztreiber war insbesondere Grof3-
britannien. In dem jetzt nach den USA und Deutschland drittgrofiten Markt

fur Jagermeister konnte das V olumen nahezu verdoppelt werden.
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Auch in dem laut Nielsen fur die Spirituose insgesamt leicht riicklaufigen
deutschen Heimatmarkt konnte der Absatz um vier Prozent weiter ausge-
baut und signifikante Marktanteile gewonnen werden. Zweistellige Zu-
wéchse verzeichnete das Unternehmen in Asien und Stidamerika, wo spe-
ziell in China, Sidkorea und Mexiko der Absatz deutlich gesteigert werden
konnte. Im US-amerikanischen Markt, in dem die Gastronomie nach wie
vor unter der schwierigen Wirtschaftslage leidet, konnte das Absatzvolu-

men stabil gehalten werden.

Mast-Jager meister SE mit neuer Langfriststrategie

Mit einer neuen Langfriststrategie hat das Unternehmen zudem die Wei-
chen fur weiteres Wachstum gestellt: Strategischer Schwerpunkt bleibt die
weitere konsequente Internationalisierung der Marke Jagermeister, in der
das Unternehmen noch erhebliches Potenzial sieht. Zusétzlich soll in den
néchsten zehn Jahren mit dem Kauf von ein bis zwei kleineren Spirituo-
senmarken mit grof3em Absatzpotenzial weiteres Wachstum generiert wer-
den. ,Mit den beabsichtigten Akquisitionen mdchten wir unsere starke
internationale Position nutzen, um sowohl Wachstumschancen as auch
Risiken auf mehrere Produkte und Mérkte zu verteilen. Kernmarke und
Hauptwachstumstreiber ist und bleibt aber die Marke Jagermeister”, erlau-
tert Paolo Dell’ Antonio, Sprecher des Vorstands der Mast-Jagermeister
SE, die Ziele des Unternehmens.

Die im Januar 2011 vorgenommene Umwandlung des Unternehmens von
einer deutschen Aktiengesellschaft in die Rechtsform der Européschen
Aktiengesellschaft (Societas Europaea, kurz: SE) ist Teil dieser Langfrist-
strategie. ,,Das ist ein konsequenter Schritt. Wir setzen damit ein Zeichen
auf dem Weg zum Markenartikelunternehmen mit noch stérkerer internati-
onaler Ausrichtung und grofRerem Produktportfolio®, fuhrt Dell” Antonio

aus.
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M oder ates Wachstum geplant

Die gesamtwirtschaftliche Situation insbesondere in Nordamerika und Tei-
len Europas sowie weltweite Preisschilbe bei Lebensmitteln und Rohstof-
fen werden nach Einschdtzung des Unternehmens auch Einfluss auf den
Absatz von Premium-Spirituosen haben. ,, Wir planen deshalb mit einem

moderaten Absatzplus im laufenden Jahr, so Dell” Antonio.
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